Strategia rozwoju

Wyiszej Szkoly Promocji, Mediéw i Show Businessu w Warszawie

1. MISJA UCZELNI

Misja Wyzszej Szkoly Promocji, Mediow i Show Businessu w Warszawie jest
prowadzenie wyspecjalizowanej dziatalnosci dydaktycznej oraz naukowo-badawczej w
dziedzinie przemystéw kreatywnych. Uczelnia stawia sobie za cel ksztalcié wysoko
kwalifikowanych specjalistow, zapewniajac im rzetelne podstawy wiedzy teoretycznej oraz
zaawansowane umiejetnosci profesjonalne, odpowiednie do oczekiwah rynku pracy,
mobilnych zawodowo i elastycznych w reagowaniu na pojawianie sie nowych mozliwosci
zatrudnienia. Cel ksztalcenia studentéw opisywany jest dewiza uczelni: ,,.Consilio manuque”

(roztropno$cig i zrgcznoscia).

2. WIZJA UCZELNI

Uczelnia elastycznie dostosowuje si¢ do zmieniajacych sie warunkéw otoczenia. Od
poczatku dzialalnosci jest zwigzana z przemystem promocyjnym, dla ktérego wyksztalcila
przeszto 1000 specjalistéw. Pod koniec pierwszej dekady XXI wieku rozszerzyla
perspektywe swojej dziatalnosci o inne przemysty kreatywne i podjeta zaréwno dziatalnogé
dydaktyczna, jak i naukowo badawcza w dziedzinie zarzadzania w kulturze i rozrywcee, w
szezegOlnosci w mediach w okresie ich konwergencji. Konsekwencja tej strategii stalo sie
rozszerzenie pod koniec 2014 roku nazwy uczelni.

Uczelnia prowadzi studia I i II stopnia na kierunku ,,Zarzadzanie”, kladac nacisk na
tresci 1 formy ksztalcenia w zakresie prowadzonych specjalnosci, dostosowywanych i
uzupelnianych pod katem potrzeb rynku pracy. Podejmujac decyzje o utworzeniu nowej
specjalnosci, Uczelnia kieruje si¢ strategia nisz rynkowych: zidentyfikowanych potrzeb
waskiego wycinka rynku, ktore stara si¢ zaspokajac.

Priorytetem Uczelni jest zapewnienie wysokiej jakosci ksztalcenia rozumianej jako
optymalne przygotowanie absolwenta do wykonywania pracy w wybranej specjalnosci. Dla
realizacji tego priorytetu Uczelnia od poczatku swojej dzialalnosci stosuje unikatowe
rozwigzania organizacyjne, w tym m.in. selekcj¢ kandydatow poprzez testy zainteresowan i
rozmowy kwalifikacyjne, odpowiednia organizacj¢ programu studiéw z zalozeniem, ze caty

ostatni rok studiéw (zaréwno na studiach pierwszego, jak i drugiego stopnia) przeznaczony



jest na prowadzenie zajeé specjalnosciowych) oraz bliskg wspdlpracg z biznesem. Rezultatem
realizacji tych zalozen jest bardzo zblizony do 100% wskaznik zatrudnienia absolwentéw na
stanowiskach zwigzanych ze specjalnodcig ksztalcenia. Studenci Uczelni uzyskuja
zatrudnienie najczesciej jeszcze przed ukonczeniem studiow.

Przedmiotem zainteresowan badawczych Uczelni jest zjawisko komunikacji, jej
uwarunkowan, form i narzedzi oraz skutkow. Dzialalnos¢ badawcza Uczelni obejmuje takze
sfere procesu decyzyjnego i zachowaf konsumenta. Duze znaczenie, takze w sferze
badawczej, ma dla uczelni idea zarzadzania wlasno$cig intelektualna, w zakresie ktorej
Uczelnia stala sie flagowym o$rodkiem badan ekonomicznych w Polsce.

Wyzsza Szkola Promocji, Mediéw i Show Businessu w Warszawie ksztafci
specjalistéw dla przemystéw kreatywnych na potrzeby catej polskiej gospodarki. Studia w
Uczelni realizujg studenci wywodzacy si¢ nawet z najdalszych zakatkoéw Polski. Jednak
tozsamo$é Uczelni jest silnie zwiazana z Warszawa, tak poprzez siedzibg, jak i dzialalnos¢.
Uczelnia prowadzi badania nad strategia rozwoju stolicy, wspotpracuje z wladzami miasta w
zakresie jej realizacji, realizuje szereg projektow spolecznych dla Warszawy i jej
mieszkancéw. Zwiazek z Warszawg ma swoj wyraz w znaku Uczelni.

Wyzsza Szkola Promocji, Mediow i Show Businessu w Warszawie realizuje swoja
dziatalno$¢ dydaktyczna i naukowa poprzez podstawowa jednostke organizacyjng — Wydzial
Zarzadzania oraz poprzez wyspecjalizowane instytuty zajmujace si¢ dzialalnoscia

dydaktyczng i naukowa lub naukowo-badawcza.

3. CELE STRATEGICZNE UCZELNI

Strategia rozwoju Wyzszej Szkoty Promocji, Mediéw i Show Businessu obejmuje pigé
celow strategicznych:

1) poszerzanie wspolpracy z otoczeniem spoleczno-gospodarczym zwigzanym z
branza mediowa, rozrywkowa, promocyjna, w celu zapewnienia ich przedstawicielom
wplywu na sposob i jakos¢ ksztatcenia w Uczelni oraz umozliwienia studentom odbywania
praktyk zawodowych i stazy w firmach i przedsigbiorstwach zwiazanych ze specjalnoscia, w
zakresie ktorej odbywaja ksztalcenie;

2) umigdzynarodowienie ksztatcenia w Uczelni;

3) budowanie za posrednictwem pracodawcow z calej Polski partnerstw Uczelni z

firmami zwiazanymi z mediami, promocjg, rozrywka w celu pozyskania wiedzy oraz zaplecza



eksperckiego oraz specjalistycznego na potrzeby realizowanej dzialalnosci dydaktycznej i
badawczej;

4) przyciagnigcie do Srodowiska uczelnianego miodziezy zainteresowanej promocija,
mediami, marketingiem, rozrywka poprzez prowadzenie przy Uczelni Liceum
Ogdlnoksztalcacego ,,Multimedia” (liceum ogolnoksztatcacego o profilu multimedialnym);

5) poszerzanie dzialalnosci gospodarczej Uczelni poprzez angazowanie pracownikow

do pracy nad ekspertyzami i badaniami.
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